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accedere alla cONnoscenza
per praticare la liberta di pensiero

abbandonare la logica promozionale di prodottl\/Jemafm
o peruna Comunicazione Generativa di valo oo 4
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rafforzare la relazione tra soggetti
di ambiti e professioni differenti
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Costruire una comunicazione che aiuti le persone
a vivere la propria esistenza

come atto di inesauribile ricerca
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dél portatorl di interesse
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Z andare oltreé la filiera
\ del tradlzlonah portatori d'interesse
p‘ier far ¢ émergere e rafforzare il valore di ogni soggetto coinvolto

|r_/£ A] valori



I'usus nella sc1entla g j

dare vita ad attivita di rlcerca comuni
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a chi studia e a chi lavora
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valorizzando conoscenze, competenze e abilita
in ogni Ambito di Intervento
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superamento del
mmm divide et impera
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ridefinizione del valore = '
e della natura delle relazioni

la nostra comunicazione lavora
sullo scambio e sul confronto tra generazioni differenti
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orchestrazione

recuperare la centralita della strategia
rispetto alla tattica

1! "strategia
NSV \ TZL er potenziare la comunicazione

f}a rofessionalita tecnico-specialistiche e societa
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intervenire a livello di sistema
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approccio sistemico

alla comunicazione

contrastare la frammentazione della societa conitemporanea
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713 creativita

da semplice enunciazione
a comportamento sostenibile

perché la corlp}m Zlone possa raﬁ%rzare nell'azione concreta e quotidiana

il valore della creatl\ka 1>nd1V1duale e collettiva
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la complessita della nostra societa € un meraviglioso e immenso

/ patrimonio di risorse

svilito e monopolizzato dalla frammentazione delle conoscenze,
saperi, competenze, abilita



Il Centro riconosce nella Comunicazione Generativa

il metodo piu idoneo per scoprire e valorizzare le infinite risorse del nostro tempo

né scientia senza USus
neé usu,s senza scuzntm
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dare vita, finalmente, (B~
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aila socleta della conoscenza

la societa in cui viviamo € basata sulla Conoscenza come bene comune

tutti hanno il diritto e il dovere di
contribuire a costruirla

“senza distinzione di sesso, di razza, di
lingua, di religione, di opinioni politiche,
di condizioni personali e sociali”
(Costituzione Italiana, Art. 3)
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il tempo in cui viviamo necessita di una sperimentazione continua governata da

valori progettuali dichiarati e condivisi

il Nuovo Umanesimo

ambiente di sperimentazione planetario <=5

basato sulla coscienza della “comunita di destino” o




pari dignita
nella distinzione dei ruoli

Iattivita di ricerca scientifica (scientia) presso le Universita e gli enti di /%%
ricerca, pubblici e privati, puo diventare 7/

strumento di progresso __
attraverso il coinvolgimento dell'intera comunita planetaria (usus) _~ Y
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ogni persona ha diritto ad esercitare il proprio
“human touch”, ad avvalersi di =

S
strumenti di automazione .
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che ne rafforzino il senso critico, la creativita e\
il ruolo di coprogettazione
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la cultura della sostenibilita

non puo limitarsi alla dimensione ecologico-ambientale

per una sostenibilita etico-sociale




obiettivo primario della comunicazione ¢ favorire la salute

definita dall'Organizzazione Mondiale della Sanita come
“uno stato di totale benessere fisico, mentale e sociale”

una societa
in salute
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www.sau-centroricerdie.org
www.sau-officine.org

direzione@sau-centroricerdie.org
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