


abbandonare la logica promozionale di prodotti/servizi 
per una Comunicazione Generativa di valore

accedere alla conoscenza
per praticare la libertà di pensiero



raǹorzare la relazione tra soggetti
di ambiti e professioni diǹerenti 
per una nuova idea di bene comune



Costruire una comunicazione che aiuti le persone 
a vivere la propria esistenza 
come atto di inesauribile ricerca



andare oltre la filiera 
dei tradizionali portatori d’interesse 
per far emergere e raǹorzare il valore di ogni soggetto coinvolto

dai portatori di interesse
ai portatori di valore



dare vita ad attività di ricerca comuni 
a chi studia e a chi lavora

valorizzando conoscenze, competenze e abilità 
in ogni Ambito di Intervento



vincere la solitudine quotidiana del
neo taylorismo digitale

per restituire a ogni attività umana il diritto
benessere e alla felicità
nel privato e nel pubblico

 

 divide et impera
superamento del





recuperare la centralità della strategia 
rispetto alla tattica

fra professionalità tecnico-specialistiche e società
per potenziare la comunicazione 



contrastare la frammentazione della società contemporanea

intervenire a livello di sistema

lavorare sulla concretezza del particolare 



perché la comunicazione possa raǹorzare nell’azione concreta e quotidiana 
il valore della creatività individuale e collettiva 

la creatività
da semplice enunciazione 
a comportamento sostenibile
























